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DETERIORACAO URBANA

CONGESTIONAMENTO CONCORRENCIA

Trdnsito . Expansdo urbana

Polui¢do do ar/visual Outras dreas de centralidade
Prego do solo Criacdo de localizagoes
Escassez de dreas

Deterioracgdo fisica

— — MUDANCA NO FLUXO
Instituigdes publicas . .
Comércio e Servicos Nobres de intensidade,
Pedestrianizagdo ‘ de natureza .
Area de Passagem e de renda/receita

do uso residencial

EXODO DE ATIVIDADES



OBJETIVOS DA INTERVENCAO

Qual a importancia de recuperar os centros urbanos?

Para quem?
REFORCO DA REFERENCIA/IDENTIDADE/DIVERSIDADE

OTIMIZACAO DA INFRA-ESTRUTURA

RECUPERACAO DO CAPITAL INVESTIDO NAS EDIFICACOES

VALORIZACAO IMOBILIARIA

VALORIZACAO DA GESTAO URBANA

GERACAO DE EMPREGO E RENDA? (CONSTRUCAO CIVIL)

ADEQUACAO A0S PADROES ATUAIS SOCIO-ECONOMICOS E TECNOLOGICOS

DINAMIZACAO DA ECONOMIA URBANA (TURISMO, CULTURA E LAZER)

AUMENTO DA ARRECADACAO




A RENOVACAO URBANA- 1950-1970
AS IDEIAS

ideologia do movimento moderno- o novo
valorizagcdo do espago publico- pedestres

AS CAUSAS

Congestionamento das dreas centrais
O sucesso da suburbanizagdo/abandono do centro

OS OBJETIVOS

arrecadagdo de impostos/ valorizacdo imobiliaria/
construcdo civil/rodoviarismo

ESTRATEGIAS

Desapropriagoes em larga escala/saneamento social
construgdo de conjuntos arquitetonicos civicos e corporativos/
residenciais de alta renda, isolados do entorno urbano
Pedestrianizagdo/comércio

RESULTADOS | excesso de oferta/falta de visdo empresarial/
gentrification/
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A PRESERVACAO URBANA- 1970-1990

AS IDEIAS historia e a tradi¢do- simbolo de status e distingdo-

a contracultura/ a questdo ambiental/o diferente

AS CAUSAS

Excesso de concorréncia/similiaridades

OS OBJETIVOS

viabilidade empresarial/economia urbana/ valorizagdo/
gestdo com apelo popular/

ESTRATEGIAS

Mudanc¢a da imagem do centro/identidade/comunicagdo social
Reciclagem de edificios historicos/arquitetura/antigo/novo
Consumo/comeércio e cultura/estacionamentos/transportes/
Habitagdo/emprego e renda

Programas de gestdo/Main street program/BID




RESULTADOS

Privatizagdo dos espagos publicos/competéncia
A importancia do comércio/fluxo
Cendrios/parques temdticos
Arquitetura/cultura/diversidade

Importancia da Gestdo e dos Recursos
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Les Halles
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Ver o Peso- Belém



MERCADOS - ARACAJU

PROJETO DE RESGATE DA PAISAGEM URBANA E NATURAL DE ARACAJU
MERCADO MUNICIPAL DE ARACAJU ANA LIBORIO @ARQUITETOS@ ASSOCIADOS
FOTOS: MARCEL NAUER - SIMULAGAO VIRTUAL: ADAUTO MACHADO
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MERCADOS - ARACAJU
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PIER 17 Nova York



A REINVENCAO URBANA- 1980-

AS IDEIAS Segmentagdo/diferente/comunicagdo/espago e

tempo/consumo do lugar

AS CAUSAS

Competigcdo entre cidades
Locus da produgdo/locus do consumo

OS OBJETIVOS

Recuperagdo da base economica das cidades/
emprego e renda

Turismo/ expansdo imobilidria

Promogdo politico-partiddria

ESTRATEGIAS



ESTRATEGIAS

Projetos Urbanisticos de grande monta/escala

Planejamento de mercado/city marketing

Consumo Cultural/Turismo
A busca pelo novo/diferente/dnico
Para além do centro principal
Enfase na gestdo urbana/ TCM/MSP/BID

Melhoria do ambiente construido | | Incentivo ao uso residencial
Conscientizagdo/informagdo Monitoramento da propriedade
Valorizagdo da imagem Controle das atividades noturnas

Sinalizagdo

Apolo aos visitantes

Acessibilidade Promogdo do comércio local

Seguranga

Apoio téchico/financeiro




RESULTADOS

Valorizagdo da drea objeto de intervengdo/
novos fluxos/novos usos
Turismo/ expansdo imobiliaria/
gentrification
Promogdo politico-partiddria
Uma boa e bela imagem localizada
Retorno do investimento publico ndo realizado
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[ Quebra-mar da Praia de Iracema
[ ]Comunidade Pogo da Draga

[ ITerreno de implantagdo do CDMAC
1 - Ponte dos Ingleses

2 - Ponte Metalica

3 - Edificio do Estoril

4 - Igreja de S&o Pedro

5 - Antiga Alfandega

. 6 - Biblioteca Municipal

7 - Teatro Sdo José

8 - Igreja da Prainha
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Praia de Iracema e seus principais edificios.




LINGUAGEM E MARCA

CURITIBA
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COMPETICAO ENTRE CIDADES

Museu de Guggenheim- Bilbao



QUEBRANDO MITOS

*Ha intervengdo urbana sem gentrification

Os modelos de intervengdo de sucesso devem ser seguidos
-Calcaddo € a solucdo

*A competigdo varejista € ruim para os negocios

+Se 0 ambiente construido for recuperado trard
os consumidores/usudrios de volta.

-Congestionamento € sinal de deterioragdo



../ URBAN STRUCTURE
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CONGESTIONAMENTO E VITALIDADE
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A pergunta: Por qué a construgdo de Tecla prolonga-se por tanto
tempo?,

os habitantes, sem deixar de icar baldes, de baixar cabos de ferro,
de mover longos pincéis para cima e para baixo, respondem:

-Para que ndo comece a destruigdo. .........
- Qual é o sentido de tanta construgdo?- pergunta-

-Qual o objetivo de uma cidade em construgdo sendo uma cidade....
(ftalo Calvino, Cidades Invisiveis p. 117)



